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Zobacz, jak nowy dyrektor odswieza wizerunek Suskiego
Osrodka Kultury [ZDJECIA; WIDEO]

data aktualizacji: 2021.01.20

Nowe logo i hasla, nowa strona internetowa, nowa strategia komunikacji. Nowy dyrektor
Suskiego Osrodka Kultury Piotr Pancer odswieza wizerunek placowki.

Pomyst opiera sie na grze skrotem SOK. "Bedzie soczyscie i ze smakiem!", zapowiada
placowka i zacheca: "Posmakuj emociji!".

To jeszcze nie oferta, lecz, jak przyznaje Suski Osrodek Kultury, jej "opakowanie". Nowy dyrektor
SOK-u Piotr Pancer, ktory stanowisko to objat pod koniec lipca ubiegtego roku, zastepujac
wieloletniego dyrektora Czestawa Radzickiego, dostrzegt potrzebe odswiezenia wizerunku placowki.

Na wspomniane "opakowanie" sktadaja sie takie elementy, jak m.in. strategia marki (w tym nowe
hasta promocyjne), identyfikacja wizualna (logotyp i materiaty promocyjne), strona internetowa i
nos$niki przekazow promocyjnych.

- W komunikacji uwzgledniliSmy wszystko, co
symbolicznie kojarzy sie z odwolaniem w nazwie
naszego osrodka, czyli SOKIEM, a zatem takie
wartosci, jak zdrowie, energia, witalnos¢, korzysci dla
ciala i duszy czlowieka - wymienia Zastepca Burmistrza



Susza Lucyna Gornik. - Pozytywnie, bez zadecia,
kolorowo i apetycznie: tak widzimy nasza oferte
kulturalna na obecny rok. Taka wizje zawarliSmy w
planie dzialan promocyjnych.

Oferte kulturalna nalezy dzis traktowac jako produkt, ktéry odbiorca "kupuje oczami", kierujac sie
emocjami.

- Dlatego nasza komunikacja bazuje na podkresleniu
zmyshu smaku zwigzanego z symbolika skrotu SOK -
wyjasnia dyrektor SOK Piotr Pancer. - Przekaz ma
zaintrygowac i sprowokowac odbiorce, aby siegnatl do
naszej oferty.

Warto w tym miejscu oddac gtos twércom nowej strategii. Jakie zamysty im przyswiecaty?

- Zgodnie z zasadami nowoczesnego marketingu
wizerunek SOK bedzie uporzadkowany i spojny na
kazdym poziomie: od kampanii promocyjnych po
elementy zwiazane z dzialaniem samej instytucji takie
jak wizytowki, papier firmowy, oznaczenia wnetrz
budynkow, czy strona internetowa oraz kanatly
spolecznosciowe - mowi Maciej Rytczak, autor nowej
strategii komunikacji.

Mowi sie, ze dobry obraz jest wart wiecej niz tysiac stow. Zasadne jest wiec pytanie, jak nowa jakos¢
w SOK bedzie sie prezentowac od strony graficzne;.

- W warstwie wizualnej inspirujemy sie ciekawymi
rozwiazaniami formalnymi, charakterystycznymi dla
plakatow czy afiszy promujacych wydarzenia
kulturalne - odpowiada Mateusz Obarek z olsztynskiego
Studia Gravite, twdérca nowej komunikacji wizualnej. -
Kazda z kreacji graficznych , stemplujemy” hastem
glownym SOK, ktore brzmi: POSMAKUJ] EMOC]I.



~~galeriaspc~~5972~~
Zdjecia, wideo: materiaty SOK.

Postuchaj tez, co o nowym pomysle na Suski Osrodek Kultury mowig dyrektor tej placowki
Piotr Pancer, Burmistrz Susza Krzysztof Pietrzykowski i jego zastepczyni Lucyna Gornik.

Zrédto:
https://www.infoilawa.pl/aktualnosci/item/63367-zobacz-jak-nowy-dyrektor-odswieza-wizerunek-suskiego-osrodka-kultury-z
djecia-wideo



